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Nove italiani su dieci hanno comprato almeno una volta un prodotto low
cost, oltre i due terzi lo fanno con una certa regolarità e, se questo non
bastasse, il trend è in crescita. Lo dice il primo rapporto annuale di
Assolowcost, che riunisce le imprese che offrono prodotti di qualità a basso
prezzo. Un settore anticiclico, che spicca il volo in tempi di crisi: per il
2009 prevede di crescere in Italia del 10%, per un fatturato di 61 miliardi di
euro contro i 55 miliardi del 2008.

Dall’alimentazione al turismo, dall’arredamento agli elettrodomestici, dalle
banche online alle assicurazioni auto, i prodotti a basso costo si trovano ormai
in tutti i settori. «Low cost non significa solo prezzo basso - spiega Andrea
Cinosi, presidente dell’associazione - è un modello di produzione basato su
innovazione ed efficienza per offrire beni di qualità »; un business, secondo
Cinosi, in notevole crescita in Italia, dove pure non esistono ancora nomi
affermati. D’altra parte, dice l’associazione, «la crisi sta portando le persone a
sperimentare modelli di consumo differenti » e spendere meno e meglio,
mentre l’economia mondiale crolla, è una scelta responsabile e persino “radical
chic”.

Una risposta alla crisi? Il mercato del low cost. Nel 2008 del crac
economico mondiale, una famiglia di 4 persone che avesse fatto almeno la
metà dei suoi acquisti scegliendo prodotti a basso prezzo di qualità, avrebbe
risparmiato più di 5.300 euro. Chi non lo ha fatto, ci ripensi nel 2009: potrà
spendere fino a 5.450 euro in meno.

Lo rivela uno studio di Assolowcost, che ha rielaborato il dato Istat sui
consumi 2007 tenendo conto delle variazioni dell’inflazione. Così si scopre
che, tra automobile e assicurazione, sono i trasporti il settore in cui con il low
cost si può risparmiare di più: fino a 1.712 euro quest’anno. Scegliendo, per
esempio, le compagnie assicurative dirette. Al supermercato, grazie a
discount e prodotti primo prezzo, si potranno conservare nel portafoglio in
media 1.130 euro, vale a dire circa 95 euro al mese. Occasioni di risparmio
anche nel campo dell’abbigliamento (fino a 785 euro) e per arredare
casa (oltre 590 euro). Le vacanze? Siti internet e compagnie aeree
low cost permettono a 4 persone che spendono in un anno circa 700 euro a
testa in viaggi di risparmiare almeno 840 euro. C’è poi la farmacia, dove con i
medicinali generici si arriva a spendere 226 euro in meno; fino a 90 euro il
vantaggio per chi ha un conto corrente online. E persino energia e
carburanti possono diventare meno cari: con un po’ di accortezza, tra
sconti e operatori indipendenti, nel 2009 la nostra famiglia potrà risparmiare
85 euro. (ROBERTA DI MATTEO)
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