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Low cost contro la crisi? Sì ma "di qualità"
Se ne è discusso oggi a Milano. Scende l'Ebitda di t.o. e adv che
però devono mantenere gli investimenti in marketing

Un low cost di qualità può essere la
risposta ad una stagione turistica di crisi.
E' partito da questo spirito Andrea
Cinosi, presidente Assolowcost, che con
la sua associazione ha riunito stamattina
a Milano alcuni rappresentanti del tour
operating a parlare della stagione
turistica 2009 e, appunto, del "low cost".
Concetto che inevitabilmente sfocia nel
discorso web. A fronte di una spesa
turistica nel Belpaese, italiana e
straniera, che questa estate è scesa
(rispettivamente del 6,2 e del 4,9%),
Cinosi mette in evidenza come, dal 2005
al 2008, "i ricavi delle vendite di adv e

t.o. sono aumentati (in base all'inchiesta condotta con Bureau Van Dijk, ndr),
quel che è sceso è l'Ebitda: la questione è la competizione dei prezzi, insieme
alla necessità di incrementare gli investimenti in marketing e visibilità".
Secondo Fabio Cannavale, fondatore di Volagratis.it, la crisi ha dato impulso
alle vendite via Internet, i dati parlano chiaro: “Nell’estate 2009, rispetto a
quella 2008, il Bsp è sceso del 26%, ma anche le Olta sono state in calo,
-16%. Noi, al contrario, siamo cresciuti del 38%. Questo in termini di volumi.
Se parliamo, invece, di numero di biglietti emessi nell’industria in generale c’è
stato un calo dell’8,7%, le Olta hanno invece guadagnato, +14%”.

Questa e altre notizie su:
Assolowcost
Volagratis.it
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