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Se lo Stato nonpaga
resta solo la via

della «conciliazione»
,- MllANO -

ASSO(OMBARDA

UNO SPORTELLO in ­
Assolombarda dà voce alle piccole
imprese e favorisce la

conciliazione e la ricerca di soluzioni
stragiudiziali alle controversie, soprattutto
quelle con la pubblica amministrazione
verso cui le imprese vantano crediti per
una somma compresa tra i 60 e 70
miliardi. Lo Stato rappresenta un pessimo
pagatore con attese fino a 300 giorni e non
a caso il livello del contenzioso in Italia è
altissimo. I litigi pendenti presso i nostri
tribunali sono milioni. Il ricorso alla
conciliazione si presenta come una
soluzione valida per dirimere i litigi.
Per fare chiarezza sulle modalità di
applicazione della strategia della
conciliazione, per capire chi se ne occupa
e comprendere come funzionano i
progetti operativi realizzati dalle
istituzioni nel nostro Paese e a Milano, si
è svolto ieri, presso la sede degli
imprenditori milanesi, un dibattito
promosso dal Difensore PMI di
Assolombarda. Promosso nel 2002 da
Assolombarda sull'esempio della storica
esperienza del "Difensore civico", il
Difensore PMI ha aiutato piccole imprese
a trovare una risoluzione pratica e rapida
a circa 200 liti con terzi.L ~ ~
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CRONACA MILANO

MODERNO
L'interno
di un negozio
della catena Zara

bene». Ovviamente, fenomeni come
H&M sono una spina nel fianco per
molti, prosegue Achille, mentre Code­
luppi sottolinea che il modello Zara
«non va bene per tutti, perchènon tut­
ti si possono permettere di non fare co­
municazione, contando però su una re­
te distributiva enorme».
Per questo Andrea Cinosi, presidente
dell'associazione, prevede che il già
enorme giro d'affari del settore, conti­
nuerà a crescere, ma non aumenteran­
no gli operatori.

consumatori».
Per questo, nell'abbigliamento, che è
solo uno dei settori low cast, si preferi­
sce la dizione fast fashion, moda velo­
ce, come quella dei giganti Zara e
H&M, che fanno della rapidità del
riassortiinento una delle chiavi fonda­
mentali del loro successo. Tanto che,
secondo Vanni Codeluppi, docente di
sociologia dell'Un iversità di Modena

e Reggio Emilia, il fast
fashion è «la risposta
contemporanea alle esi­
genze del cliente, così co­
me in passato lo sono sta­
ti prima l'alta moda e
poi il pret-à-porter ».

GRAZIE A QUESTO
passaggio illow cast è stato socialmen­
te sdoganato, anzi, come Antonio
Achille managing director di Boston
Consulting Group «testimonia l'intel ­
ligenza della scelta rispetto alla passivi­
tà del consumatore nell'era del total
look. Fa radical chic permettersi la
borsa Vuitton e comprare i jeans da Za­
ra, come fanno le signore della Milano

CONVEGNOI L

FENOMENO
Ilgiro di affari

è di SO miliardi
In espansione

anche per i mobili

IL GIORNO VENERDl24 OTTOBRE 2008

SECONDO i promoto­
ri dell'Associazione
«Don sono molti, a parte
gli addetti ai lavori, ad assegnare
all'espression e low cast il corretto si­
gnificato,perchè non si riferisce diret­
tam ente al prezzo del prodotto o del
servizio, ma ad un modo nu ovo e più
efficiente di interpretare la produzio­
ne e la commercializzazione di beni e
servizi, grazie al quale è possibile pro ­
porre sul mercato prezzi minori per i

Economico è bello
Fa boom la moda
dei vestiti low cost

TENDENZE

-MILANO-

I L LOW COST? Roba da radical
chic, che si possono permettere la
borsa griffata da migliaia di euro,

ma non si vergognano di abbinarla ai
jeans modaioli ed economici del gran­
de magazzino. Ne sono convinti gli
espeni chiamati oggi a convegno da
Assolowcost, la neonata associazione .
che riunisce i brand che
si riconoscono nella for­
mula «low cast - high va­
lues», ossia «prezzo bas­
so e alta qualità» .
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