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ale Low cost

LA MIA BANCA
E ON LINE

La Rete fa risparmiare. Che si tratti di prestiti,
di conti correnti, di assicurazioni o di mutui, sono
le formule su Internet a dare i maggiori vantaggi

DI STEFANO VERGINE

stito in strumenti finanziari di lungo pe-
riodo ‘huoni del Tesoro poliennali. ob-
bligazioni societarie a lunga scadenza;.
1l costo medio. per un cliente del gene-
re. e di circa 231 euro allanno. Con il
conto on line di Ing Direct, la societa
olandese divenuta famosa in Iralia con
la pubblicita della zucca, se ne spendo-
no invece 34, Ma ¢'¢ chi dice che in Re-
te i risparmi possano svanire nel nulla.
A chi la pensa cosi, ma vuole comunque
risparmiare, gli esperti consigliano di
aftidarsi a banche che utilizzano il siste-
ma delle password dinamiche, combi-
nazioni di numeri che cambiano nel gi-
ro di pochi secondi, risultando dungue
molto pit difficili da catturare per i pi-
rati della Rete.

| denominatore comune ¢ la Rete. Conto corren-
te, Rc anto, mutuo o prestito personale poco im-
porta: le offerte migliori sono quasi rutte su In-
ternet. I motivo? Un servizio on line non richie-
de grandi uffici ¢ torme di impiegati. Dunque,
meno costi per chi vende e risparmi per chi acqui-
sta. Di cerro utilizzare un servizio on line richie-
de qualche sforzo in pit: chi ha un conro correate e vuole fa-
re un bonifico, ad esempio, non potrz limitarsi a telefonare
in banca chiedendo di eseguire I'operazione; con il conto on
line bisogna andare su Internet e seguire le procedure previ-

ste per etfettuare il boni-
fico. Ma la convenienza
economica é evidente.
Basta dare un'occhiata
alla classifica stilata da
Altroconsumo: 1'associa-
zione dei consumarori ha
messo a confronto il co-
sto di olere 330 conti cor-
renti offerti dalle banche
in Frahia. E il risultato (ve-
ditabelle) dimostra che le
offerte pit convenienti
arrivano proprio dalla
Rete. Poniamo il caso di
una famiglia tipo: madre
e padre impiegati, due fi-
gli, una casa di proprieta
acquistara con un mMutao
non ancora complera-
mente estinto, un gruzzo-
letto di 25 mila euro inve-
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Si trovano on line anche le migliori of-
ferte per I'R¢ auto. Delle 40 compagnie
— presenti sul mercato nazionale, solo ot-
S " 1O hanno una rete di agenzie presen-
te sul territorio. Difficile dire con certez-
za quale sia il prezzo pil basso, visto che i parametri in gioco
sono parecchi. Assicurare I'auto a Napoli, ad esempio, costa
quasi sempre di piv che a Milano, e ogni compagnia valuta i
rischi in maniera diversa. Un’approtondita ricerca I’ha farta,

[ 3
Qui non
si fa piu
credito
Doveva essere il canale
di finanziamento low cost per
ecceflenza: una piattaforma on line in cui domanda e offerta si incontrano
liberamente, eliminando dal gioco le banche e offrendo la possibilith di
attenere credito anche a chi, come immigrati o disoccupati, abituaimente
non ne ha accesso. Tuttn é proseguito a gonfie vele fino a quest’estate,
quando Bankitalia ha messo fuori gioco Zopa e Boober, le uniche due
protagoniste det social lending in Halia. Se la prima & stata cancellata
dal registro degli intermediari finanziari per aver raccolto abusivamente
risparmio, la seconda ha seguito
il destino delta sua capofila, Centax,
cancellata dagli efenchi di Bankitalia
per alcune iregolarita. Dettagli a parte,
il social lending si & bloccato. Proprio
adesso che ottenere credito dalie
banche & diventato cosi difficile.
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come ogni anno, il mensile “Quarttroruote™, Risultato? Le
compagnie low ¢ost sono quasi sempre quelle prive di agen-
zie. E il risparmio non ¢ inditterente. A Roma, ad esempio. per
una donna di 30 anni con una Audi A4 i va da un massimo
di 1.108 euro per una polizza offerta da Aviva ai 507 euro ri-
chiesti da Genertel, la compagnia del gruppo Generali che
3 vende assicurazioni on line e al relefona.
L'aiuto di Internet puo rivelarsi proficuo anche per i mutui.
[potizzandone uno da 100 mila euro a tasso variabile, op-
zione particolarmente apprezzata in questo periodo, h. of-
terte migliori prevedono costi variabili dall’1,6 al 2.3 per
cento, mentre per il tasso fisso la percentuale minima si alza
al 4.6 vedi rabelle). Turtavia, quasi tutte le migliori offerte
prevedono che la richiesta del mutuo venga avanzara da un
socio della banca o da un correntista. L'unica eccezione &
CheBanca!: listituto creato da Mediobanca per la clientela
retail offre prezzi piuttosto vantaggiosi per i mutui a tasso
variabile. senza pero richiedere al cliente di aprire ua conto
presso I'istituto. Spiega Roberto Anedda, vice presidente di
MutuiOnline, il sito che permerte di confrontare gratuira-
mente i prestiti proposti in [talia da 40 banche: «Le compa-
gnie che operano solo attraverso Interner danno buonc op-
portunita di risparmio sia per i murui che per i prestit per-
sonali. In un anno, per un muruo a tasso fisso si risparmia-
no circa 400 euro, con il variabile si puo arrivare fino a 700,
I vanraggi sono ancor pin m'm..u'i nei prestiti petsonali per
20 mila euro da restituire in 3 anni, ad esempio, chi opera
solo su Internet fa risparmiare circa 2.300 euro». Differen-
ze cosi evidenti da aver fatto dell’acquisto on line una prati-
ca non piu solo riservata a giovani cresciuti con la Rete. m

ING ad Amsterdam;
Internet café a Seul
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Profilo: famlgha entrambz impiegati e due figli.
Casa di proprieta e mutuo non ancora estinto.
Circa 25 000 euro mvestm in strumentl di lungo penodo

- e - 23T T =

Banca Conto  Costo annuo

1 ING Direct | Conto Corrente Arancio - 34,20
riservato a chi & gia titolare di
Conto Arancio o0 Mutuo Arancio

2 BPM - We@bank Conto We@bank 68,40
3 Banca Sella WebSella 76,99
Costo medio dei conti analizzati (oltre 330): 231,46 euro

Sereno Variabile
MUTUI A TASSO VARIABILE
Isc % Rata mensile

in euro per
1.000 euro

Durata: 18 aoni

Banca Popolare Lodi (Banco Popolare) Euriber {2) (3) 1,66 9,02
CheBanca! Euribor 2,11 9,24
Intesa San Paolo Euribor (2 2,22 9,25
Durata: 20 arni )

Banca Popolare Lodi (Banco Popolare) Euribor (2) (3) 1,63 4,86
CheBanca! Euribor 2,11 510
Intesa San Paola Euribor (2) 2,28 5,16
Jurata: 3G arn:

Banca popolare di Milano Euribor (2) 1,68 4,04
Banca Popolare Lodi (Banco Popolare) Euriber (2) (3) 1,81 3,58
CheBanca! Euribor 2,11 3,74

{1) Isc (indicatore sintetico del costo) & rata riguardane un mutuo di 100.000
euro per una ¢asa di 200.000 eurg. Mutui indicizzati ai tasso Euribor
o a! tasso Bee. Valori di meta agosto 2008.

{2) Richiede i! conto carrente nella banca. {3) Per i soci del Baneo Popolare

Casa dolce casa
MUTUI A TASSO FISSO (1)

Isc % Rata mensile
In euro per

1.000 euro

Durata: 10 acni

intesa San Paolo {2) 4,60 10,33
Banca Gr Firenze (2) 4,64 10,32
Banca Popolare Lodi (Bance Popolare) (2} (3) 4,85 10,45
Durata: 20 srm

Intesa San Paals (2) 5,08 6,55
Banca Or Firenze (2) 5,08 6.54
Banca Popolare Lodi {Banco Popolare) (2) (3) 530 6,68
Jurata: 30 anni

Intesa San Paalo (2) 5,28 5,44
Banca Cr Firenze (2} 5,28 5,43
Banca Papolare Ladi (Banco Popelare) (2) (3) 5,36 5,49

(1) Isc {indicatore sintetice del costo) e rala riguardano un mutuo
di 100.000 euro per un immobile di 200.000 euro. Vaicri di meta agosic 2009.
2} Richiede il conto corrente nella banca. (3) Per : soci Banco Papofare

127

Estratto da pag. 126




AssoLowcost
@ QUALITA & VALORE

13/11/2009

MODA .

ADRE

nche le fashion editor.
alla fine, si arrendono.
In un’intervista al “Fi-
nancial Times”, Ale-
xandra Shulman di
*Vogue” UK ha am-
messo: «Certi abiti co-
stano un’esagerazione~. Benvenuti nell’era
low cost della moda. Quella votata al prez-
zo basso perché I'alto non ce lo si puo per-
mettere o perché I'esoso non & piu chic. 11 di-
battito & aperto: ¢i sara un ridimensionamento dei prezzi come a
fine 2008, causa recessione? Una blusa vale davvero i 1.500 ewro
del suo cartellino? Come si giustificano certi prezzi?

La ricerca del prezzo sensato & una realta da tempo. Trasmigrato
dai viaggi, in cui & nato, all"abbigliamento, il concetto di low cost
¢ esploso nei primi anni 2000 ed € oggi di uso comune. Spesso im-
proprio, a indicare il prezzo finale di un capo, mentre in realta il
low cost attiene ai modi di produrli e commercializzarli. « Low cost
significa orimizzazione dei processi produrtivi rivolta alla riduzio-
ne dei prezzi», chiarisce Andrea Cinosi. presidente dell'Asso Low
cost, che raggruppa imprese e marcht di mondi diversi, da Ikea a
Dacia, impegnati nella stessa sfida (www.assolowcosr.eu). «Low
cost & concetto ben diverso da quello dei prezzi bassi dei grandi
magazzini. Li minor prezzo significava minor qualita: nel low cost

NALINA

Se il low cost guarda allo stile diventa Fast Fashion:
cioé il gusto delle tendenze moltiplicato dal piacere del
risparmio. E da collezioni continuamente aggiornate

DI SILVIA PAOLI

la qualita & invece assolutamente preservata» . Come avviene, con-
cretamente? Come spiega Cinosi, «i grandi player giocano su eco-
nomie di scala e grandi volumi, in pili hanno un controllo diretto
della filiera. Questo elimina intermediari, come i grossisti, quindi
i ricarichi dei loro margini di guadagno. C’¢ pot la produzione in
aree meno costose e 'ottimizzazione di trasporti, consegne e ge-
stionc dei magazzini. Prendiamo il modello Zara: hanno dei pun-
ti vendita monitor che usano per capire quali modelli siano piti ri-

_ chiesti dal mercaro. Una volra individuati i bestseller sono in gra-

do di produrli e consegnarli in 15 giorni, grazie a “navi sartoria™,
cioé fabbriche galleggianti in cui si realizzano le rifiniture. Cosi il
capo viene cucito mentre viaggia, con notevole risparmio di tem-
po. Lo faceva anche la Tovota con le auto, oggi Zara & la prima
azienda a farlo nel campo della moda-».
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Da sinistra: modelio di Dolce&Gabbana;
Gucci per lui; negozio Zara in Francia; ancora
Dolce&Gabbana; total black da Ferragamo,
Tutte le sfilate fanno parte all'ali 2007-2008,
che & attualmente in vendita negli outlet

Tl fast fashion rappresenta
B pero anche una scommes-

I sa di rilancio dei distrecti
. commerciali italiani, come
- il bolognese CenterGross
) (683 imprese di cui il 70
per cento nella modaj, og-
gerto di un progetto di ri-
qualificazione che ’ha ri-
nominato CenterBOx, con
Pintento di trasformarlo
nel polo d'eccellenza per fa
distribuzione del fast fa-
shion italiano e internazio-

La differenza con i grandi magaz-
zini non & solo questione di quali-
ta: anche di feeling. Zara e H&M
aprono negozi nelle vie dello shop-
ping esclusivo, oc-
cupando spazi di
pregio. H&M ar-
ruola le top model
del momento per le
sue affissioni e ghi
stilisti pit cool per
collaborazioni volte
a posizionare I'immagine del marchio nell’empireo dei grandi (I'ul-
tima, col brand Jimmy Choo, sara neinegoziil 14 novembre, quan-
do il numero di store in Italia sara di 57). Al concertto di low cost,
lo stesso marchio H&M associa quello di “fast fashion”, applica-
zione della terminologia fast food alla moda. [’ha usata per prima
I'antropologa della moda e docente alla Tuav di Venezia e Tulm di
Milano Simona Segre Reinach: «Mi riferivo a un concetto piti am-

nale. Qui, a settembre, si &
tenuto il primo Festival de-
dicato alla moda veloce.
Che ha dimostrato che
“svelto & bello™. La rapidi-
ta di produzione tipica del
distretto (si confeziona
nelle vicinanze, seguendo
lafiliera made in Italy) siri-
vela vincente perché da un
lato appaga il desiderio dei
consumatori di aggiornare
continuamente il look a prezzi competitivi, dall*altro va incontro
alla necessita del negoziante di fare ordini e ricevere merce in bre-
ve tempo, riducendo i costi di magazzino.

AVVENTURE ITALIANE

Fa parte dell’Asso Low Cost anche il marchio italiano Camicissi-
ma, specializzato in camicie da uomo vendute in blocchi di 4 a
99,90 euro. I negozi sono 98 in Italia, con 'ambizione di salire »

pio del pronto moda e del low cost, che 11-
guarda il nuovo modo di produrre ¢ vende-
re caratteristico della destagionalizzazio-
ne». Cosa vuol dire? Che sono superate le
due stagioni tradizionali della moda, perché
¢'¢ una velocizzazione diffusa a tutti i livel-
li. «Mi pare evidente che il low cost corri-
sponda a una tendenza forte, quella del ri-
fiuto del prodotto costoso specie quando si
tratta di marchi che investono pit sulla co-
municazione, sul logo, che sul contenuto, I}
consumatore poi avverte questa velocizza-
zione diffusa e il piti evoluto vuole far parte
- diun dato “fashion moment”. E poi non di-
mentichiamo che ¢’¢ sempre uno scarto tra
atreggiamento e comportamento. Insomma
s1 puo essere patiti di slow food, ma qualche
volta ricorrere ai 4 salti in padella».
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Anche con lo sport si risparmia. intersport italia (480 negozi affiliati) & un gruppo
di acquisto, che grazie a dimensioni e ottimizzazione dei costi (per esempio compra
3 milioni e 300 mila pezzi Nike all’anno) offre nei suoi negoazi tutti i migliori brand
sportivi, di cui propone anche speciali collezioni a prezzi vantaggiosi. Adidas, Reebok,
Puma, Colmar, Wilson (la racchefta di Federer), Briko {il casco di Bettini) e 12 brand
“inteni” coprono tutte le discipline e si profilano come low budget (una cyclette
di Energetics parte da 99 euro). «Non ci confrontiamo solo con competitor diretti.
1 consumatore ha pochi soldi e deve decidere se spenderli pet scarpe da corsa o per
un compirter: ia concorrenza e trasversale», dice Flavio Mazzocchi, direttore generale
di Intersport ltalia. «Per questo guardiamo con attenzione ai nomi della moda
low cost: sono stati i primi a capire 'importanza di un ambiente curato.
Comprare una gonna da 29 euro da Zara ¢ pii piacevole che comprarla all’'Onesta».
Punta invece su una scelta di brand propri (14 “marche passione”) Decathion, store
per sport e-tempo libero d'origine francese. Per contenere i costi oggi esiste anche
lo store on Jine, e per incentivare 1a clientela le si offre di “rottamare” il suo usato
sportivo Eon evertto Trocathlon: atiegzature e capi ginnici ben conservati vengono

e a:puntwendlta che #i ¥alutano e li rivendono. | partecipanti vengono

in buoni acquisto da spendere i prodotti Decathlon.
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Un negozio Combipel. A destra: uno smoking
di Valentino; una vetrina di H&M a Parigi

a 160 in 3 anni. 1l presidente e ti-
tolare Fabio Candido ¢ in Ameri-
ca a vagliare il mercato: « Ma per
ora e presto. sara la Grecia la no-
stra prossima tappa». Come si fa
a vendere una camicia di cotone a
meno di 25 euro? «La nostra for-

taela iperspecializzazione. Non sono tanti quelli che producono
1.800 camicie dello stesso colore, nello stesso tessuto e con lo stes-
somodello. Inoltre noi puntiamo alla quantita, quindi teniamo bas-
si i nostri margini», Strategia nata grazie a un’attenta osservazione

Vertigini da Outlet

It 30 ottobre a Fidenza Viliage ha aperto 'outlet
dr Armani. preceduto pochi giorni prima da quelio

del marchio BrooksBrotners (che presenta anche la linea
Black Fleece di Thom Browne). Chi & fanatico det fashion

& fanatico cei “designer outlet™: i fortini dello shopping
griffato ma conveniente (fino al 70 per cento in meno
rispetto 3! prezzo di partenza), a portata di svincolo

autostradaie e di portafoglio. Fidenza Village, del gruppo

Value Retail che ne ha altr: otto in Europa. propone
marchi italiani (D&G. Versace, Valentino) e stranieri
{Nike, Vilebrequin, Custo Barcelona) della stagione
precedente. selezionati tenendo conto delle tendenze
e con servizio di alta qualita (il personale parla inglese

€ russo). che comprende promozioni ma anche ristoranti

degni di una passeggiata. |l punto di for2a degli outlet
& proprio la “shopping experience”: n sostanza, tutto il

pacchetto “giro per negozi-pranzo-catfé” in un’atmesfera

che restituisce la sensazione del centro citta, pur

essendone lontani fisicamente e quindi anche nei prezzi.

Nei primi nove mes: del 2009 Fidenza Village ha avutc
nispetto al 2008 un incremento di presenze del 22

per cento. del fatturato del 20 per cento: a riprova che
la crisi ha girottato suil’outlet nuov: chenty, arrivati da
Russia e Cina (rispettivamente pitt 180 e pitr 195 per
cento nel mese di settembre 2009 rispetto al 2008).

i pits grande d'Europa & perd il Serravalle Designer
Outtet, in provincia di Alessandria, che ha if record
impressionante di 180 negozi e 20 milioni d: presenze
dal 2000. anno deli'inaugurazione, a oggi. Sviluppatosi
nel corse di quattro fasi. ha una superficie di oltre 38
mila mq2 e copre ogni desiderio fashion, dalla B
Ballantyne alla W d: Wrangles. non escludendo gioielli
(Bulgari}, anbigliamerto per bambini (Petit Bateu)

& accessori per la casa (Villeroy&Boch). Il tuttc scontato

SPECIALE LOW COST A CURA DI VALERIA PALERM!

dal 30 al 70 per cento e affiancato da ristoranti. bar.

La formula ha avuto un suctesso tale che la McArthur
Glen, societa che gestisce 17 designer outlet in Europa,
ne ha aperti in ltalia altri tre, a Barberino del Mugeilo,
Castel Romano e 2 Noventa di Piave. Arrivando

a un fatturato complessivo per i primi sei mesi del 2009

di 257 milioni di euro, e 5 milioni 44 mila visitator
in iotale. Aitra formula, a divertimento garanhto (specie
per i piis piccoli), quelia proposta da Fashion District.
network italiano che riunisce, per adesso (ma sono alio
studio nuove aperture! 1 poli di Mantova, Valmontone
(Roma) e Molfetta. Avendo una partecipazione in Alfa
Patk, societa specializzata nell’'entertainment, Fashion
District affianca all offerta di shopping di march
dautore (C'N'C, Galliano, Gianfranco Ferré), quella dei
parchi di divetimento. A Molfetta. oltre a Miragica-Terra
Giganti, esiste un Multiplex Uci: mentre a Vaimontone,
accanto all'outlet. nascera nef 2011 ii parco Rainbow
MagicLand e un complesso alberghiero e sportivo. che
si prepara ad accogliere 1O milioni d visitatori. tnsomma
il futuro degh outlet pare essere il Polo Tunstico Infegrato:
I"apertura del parco a Molfetta, ad aprile, ha fatto lievitare
! volume di affari nei negozi dell’outiet del 17,5 per
cento nei primi mes: del 2009 rispetto al 2008. Se non
vi basta la vertigine da estratto conto. ci son sempre ie
montagne russe. Tra i designer outlet e le boutique. ¢'¢
ancora un possibile risparmio: i top brand outlet o centri
outiet del lusso, come The Mall di Reggello. del gruppo
Gucei. Tra 1 marchi, Aiexander McQueen, Guee:.
Balenciaga. Boltega Veneta. Mamni. Yves Saint Laurent.
20-negozi-20 arredati dai rispettivi brand, collezion:
scomtate dal 35 al 70 per cento. | march costos!
rimangono cari, ma capitang occasioni: come gli stivalett!
di Balenciaga d: pelle e tacco 12 em a 120 eyro.

degh vommi <107 S percente
dei nostr clienu comprano in
seric. L'eomo non ¢ entusiasta
di entrare in un negozio. in
media ¢ rimane solo 4.3 mi-
nut, guind: la sua seelta deve
esseremolto sempliticara. Ac-
quistarc 4 camicie vuol direes-
sere a posto per l'intera stagio-
ne. senza la seccatura di dover
tornare a fare shopping. Se pe-
16 viene da solo e si fa mettere
da parte le camicic, quando
passa a nitrarle con la sua

compagna in media lei gliene fa cambiare 3 su 4».

Tra i marchi attenti a proporre abbigliamento di qualita a prez-

zi accessibili ¢’e Conbipel. azienda nata nel 1958 a Cocconato

d'Asti per la produzione di cinture e dal 1978 specializzatasi in

capi in pelle e pellicce. che ha poi allargato "offerta a abbiglia-
mento e accessori per donna, uomo e bambino con una rete di ol-
tre 160 negozi. Strategia? Una moda che punta suitalianita (ma dal
2007 Conpibel appartiene al fondo americano Qakeree Capiral
Management), selezione dei pellami icon la speciale linea Genuine

Leather), gusto classico ma
attento alle rendenze.

GLI ACCESSORI

Sono la prossima fronuera,
La storia di Bagar, marchio
di scarpe della zona di No-
vara (“ciabattino” in dia-
letto lombardo-piemonte-
se), la dice lunga. La fami-
glia Capra gia a fine Orto-
cento si dedicava alla con-
¢ceria di pelli, in un’evolu-
zione che la portera a realiz-
zare anche racchi, romaie.
suole, a controllare tutto il
ciclo produttivo. Oggi i ne-
gozi suno piv di 160, le col-
lezioni due all’anno. con
flash e aggiornamenti.
Altro settore in espansione,
l'orrica. I negozi Nau! diven-
teranno gii Zara degli oc-
chiali. Nari da un'idea di Fa-
brizio Brogi , ceo ¢ presiden-

te, si servono di produttori ¢

urilizzati dalle grandi maison
per realizzare montature di
tendenza (collezioni aggior-
nate ogni 4 sertimane nei ne-
gozi. nauottica.com). In as-
senza di intermediari e del ri-
carico della griftc. un paio di
occhiali da vista pué costare
49 euro invece di 300.»

19 »mamzrs 2020 Despresso

Dagreas Ko $ Conleardo

Tt B Toeclno V. Dayan
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