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IlconvegnoAssolowcost .

Su internet isoldi costano quasi la metà
La filosofia del consumo a basso costo contagia la finanza. In Rete il credito alconsumo sipaga il 7%
contro 1'11 %dello sportello. Boom dimutui epolizze. Gli operatori: «Portiamo efficienza ecompetizione»

=== ANDREA VALLE
_ In principio furono le compa-
gnie aeree. Poi, un settore allavolta, si
sonoaccodati tuttial"lowcost", Fino
afarne unafilosofia divita, omeglio di
consumo.Tanto inpiùintempidicri­
si. Al fenomeno non è rimasto estra­
neo il mondodella finanza retail, dai
mutiai conticorrenti alle polizze. «n
low costdiqualità starivoluzionando
ilmondobancario eintroducendo ef­
ficienza organizzativa, attenzioneal
consumatoreemaggiorecompetizio­
ne», ha affermato ieriAndrea Cinosi,
presidente di Assolowcost, durante
unconvegno dedicato altema.ncon­
tocorrente piùeconomico delle ban­
chetradizionali costain media 98,20
euro; nellebanchelowcostcostainve­
ce39,SO euro. Dal200S per i mutuia
tasso fisso ovariabile il tassoeffettivo
globale (Teg) calcolatodaBancad'Ita­
lia risulta sempre più alto dell'indice
sintetico di costo calcolato suimutui
disponibili on line. Lo scostamento
varia dallo O,S all'l,SO percento. Dati
ancor più significativi si hanno nel
credito alconsumo, dove il «tasso low
cost» nonsuperamaiil 7%, mentre il
Teg suiprestiti diretti allo sportello è
piùaltodialmeno4puntipercentuali:
il risparmio sfiora il40%. C'èunmoti­
vomolto concreto, insomma, seope­
ratori comeIng, Chebanca eMutuìo­
nline riscuotono crescente successo
'fraiconsumatori.

nprincipio guida è lo stesso degli
altri prodotti low cast: semplicità,
chiarezza, prezzi bassi. Certo, vivere
low cost richiede un atteggiamento
«strategico»: le opportunità vanno
cercate o programmate per tempo.
Accettando icompromessi chelavitét
low cost richiede: soprattutto tanta
pazienza nella ricerca dell'offerta e
nell'attesadelmomento migliore per
l'acquisto. Chesitrattidiun viaggio o
della scelta dellapolizza Rc autopoco
cambia. Diquesti tempi, del resto, il
lowcostèunachanceealtempostes­
sounaviaobbligata permolti Secon­
do il Rapporto Italia 2008 dell'Euri-

Estratto da pago 25

spesben20 milionidilavoratoriitalia­
nisonosottopagati, costretti a rispar­
miaresututto.

Mada dove partire pervivere low
cost? Come sanno bene milioni di
viaggiatori, internet è unostrumento
indispensabile. Nel tempo, accanto
alla "regina" delle lowcost, l'irlandese .
Ryanair, si sonoaffiancati molti altri
concorrenti: giusto perrestare in Ita­
lia, bastino inomidiWmdjeteMyAir.
Ledifferenze conleclassiche compa­
gniasi toccanoconmano.Ancoraìerì,
peresempio, sipoteva trovare un Mi­
Iano-Loadra, andata e ritorno per
questo fihe settimana, a ISO eurocon
unacompagnia lowcost, mentreAli­
talia ne chiedeva 480. Vero è checon
Ryanair econsimili bisogna adattarsi:
iservizisonoridotti all'essenziale, ma
perun'oraoduedivolo chesnportat
Seinvece cisiorganizza pertemposi
trovano voli a 10-20 euro (che diven-.
tano40-S0 sommando levarie spese
aeroportuali) opersino a0,99euro. Si­
ticomeedreams.itovolagratìs.ìt, oltre

".pennettere di confrontare le diverse
"Oi'

offerte, offrono pacchetti alberghieri
scontati. Trovandosi all'estero, può
tomarecomodorisparmiare sulle
chiamate internazionali. Zeromobile
offre tariffe checomportano risparmi
dalSO all00% perlechiamateentran­
ti, edal20all'80% perquelle inuscita

Anche l'occhio vuole la sua parte,
però,ealloraunsalto daH&M, Zarao
da Decathlon permette di comprare
perpochedecine dieuroqualche ca­
po d'abbigliamento. Sorvolando sui
supermercatìlowcost (lJdl, Burospin,
etc), vale lapenadispendere duepa­
role sull'Ikea, che da sempre unisce
prezzi abbordabili e design. Certo il
"madeinltaly' èun'altracosa:ma,sei
soldi sonopochi, con100-200 euroci
sipuòportare acasauntavolo equat­
trosediedignitosi. Daun paiod'anni .
esistono anchei pca basso costo, in­
ventatidallaAsus, presto imitata dalle
altre case. Conuna spesadi 3S0-500

euroicosiddetti "netboòk" offrono le
funzionalità dibase diun normale pc.
Unpuntosucuiinsiste l'Assolowcost
è il binomio basso costo/alto valore.
«L'espressione lowcostnon si riferi­
scedirettamente alprezzo -ha detto
Cinosì- maaunmodopiùefficientedi
interpretare laproduzione e la com­
mercializzazione, da cuidiscendono
poiprezziminori». L'utilizzo delle tec­
nologie informatiche permette diot­
timizzare lagestione catenadella for­
niturae deiprocessi produttivi. Parte
delrisparmio viene trasferito alclien­
tefinale. Comenelcaso della"Dacia",
l'automobile da 8.9S0 euro prodotta
dallaRenault, Maanchequilapazien­
zapremia.Senonavetepropriofretta,
a fine annoarriverà inEuropa laTata
"Nano", sagoma simile alla SOO e

.prezzo inferiore a5milaeuro.
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'1a5-'1 attivi sui conti correnti 'anoo lflf)R,

Ormai si paga più il packaging
del prodotto. Il rimedio?
Portarsi da casa i contenitori
e riempirli con ciò che occorre.
Si risparmia fino al 75%
e l'ambiente ringrazia.
I supermercati Crai sono
in prima fila

Con lo stesso principio attivo
ma non marcati. Costo inferiore
del 20-30%
Consìglì on linp
http://www.lowcostitJ http://www.6sicuro.it
http://www.prezzibenzina.it http://www.mutuionline.it/
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