


La w cast

Nelle fot o da sin istra, Andrea Clnosl, presidente di Assolowcost, Giuseppe Mazzel , direttore delle relazioni istituziona li di A ll ianz
"alia e Geilen Bemd, direnore generale della banca on line 109 Direct, molto attivi sul fronte del low costo- Con Mazzei ci s iamo in·
contrati a una piccola 'iera dellow cost che organizzavo a Roma", racconta Cinosl, - e parlando cl siamo trovat i in sin tonia sul fatto
che i1low cost rappresenta, pt'ima che un'oppcetumtà per il consumatore, una filosofia del consumo e un modo di produrr e diversi.
L'associazione è nata lnnanzitutto come mezzo per promuovere questa diversa cultura~. Costituita nel 2007, Assolowcost è dive­
nuta p+enamente operativa a maggio di quest'anno.

covi , cam u ffando offerte souo costo
d i stoc k lnvenduu.

L'a spetto pa rticolare . l' tu tto italia­
no , dd fenomeno low t:o~l è' la prv scn­
l a di un 'a~sot: ia l.io lle c he r iu n isce i
brand det en tori dci cri-m! della nuova
filo sofi a . Si chiama A:.....olowco st ed è
nata un anno l' mezzo fa . In Europa
no n esiste n iente d i analogo . Ne fan no
pa rt e di cci a ziende: Gt'm'n d , Gen ial­
loyd e Dial ogo {Gruppo Sa i), per gli
assicurativi: Ing Dirccr. r isparmi o e fi ­
nanza ; l kea e Mcrc aronc Uno, arreda­
me nto; Dacìa -Reuuulr . a u tom o b il i;
Cam iciss im a , abbigliumcnto: Nau. ot­
t ica; Bra vo Fly, age nz ia d i viaggi on li ­
ne. La buona ra gione dd prim at o ita­
liano è che nel nost ro Paese ll low co­
st si è co nq uistato, in poc hi anni , un
ruolo d i primiss im o p iano: s i s tima,
in fa tti. che le a zi ende dd 'se tt o re '
m uo va no un fatt u rato annuo di 100
mil iardi di euro, pari a l 7% d el PiI.
Una percen tu a le destinata a crescere.
vista la crisi, e a ncor più s ign ificativa
cons idera ndo c he negl i Stat i Uni ti.
terra d i nasci la degli hard d iscount. il
Iauura to dei low cosi copre il 5"f dd
prodotto in terno lordo.

Assolo wco:;;t è una fonna inc-di ta d i
associazione . che tiene insieme Il' fun­
rioni di lobbv. di pmmoaionc cuhuru­
le e di cerniera fra produzione l;" con­
sumo. L'idea è sta ta un parto bicefalo
d a parte di And rea Cìno-ì. oggi presi­
dente dell'assoctazìone. e di Giuseppe
Ma zzei . dìrenore delle relazioni ist itu­
zionali di Allianz Italia ed ex gio rn a li­
st a Ra i. "Ct s iamo Incomrar ì a una
piccola fiera dellow cost che organiz-

z.avo a Ro ma ", ra cco n ta Cinosi. Hl'

pa rlando ci siamo trovati in s intonia
su l fallo che il low cost rappresenta .
prima che u n'opportunit à pe r il con­
sum ato re, u na filosofia dci consumo e
un modo d i produrre dìvcrsl. L'a sso ­
ciazio ne e nata innanzt tut to come un
mezzo pe r promuovere quest'l d iversa
cultura" .

Co si imi la nel 2007, Assolowcost è
di ve nuta p ienam ent e o p e ra t iva a
maggio di quest 'anno. A Niels en Itali a
e s ta to affidato il com pito del monito­
ra ggio de lle tendenze d i mercato e nel
prossimo ge nnaio verrà presentato il
primo rapporto annuale sul set to re.
In co ntem pora nea è sta to avviato un
ta vol o di co n su lta zio ne perman en te
con le pri ncipali associa zioni dei co n­
sumat ori . A fine ottobre Assolo wcos t
ha promosso un convegn o sulla 'Fas t
fa shi o n' , o vve ro la moda lo w c os t:
q uel modo di produrre e dist r tbu fre
c he in u n pugn o di a nni ha fallo di
Zara e H&M i bra nd d i rife rimen to
dell'abhìgl iamemo d i qualit à a OOs.'>O
prezzo e c he ha costretto tu ui i hig
del la moda a rh -ed ere procesxi p ro­
duuìvì e moda lità d istributive. Pr ossi­
mo ste p. pe r l'associazione . <arà il va ­
ro di u na cert ificazione Identificabile
anche per il co ns umatore: una sorta
di bollino di q ual ità che identifica i
brand che rispondono ai parametri d i
appartenenza ad Assolo wcost. •A noi
l'idea detrassocìazto ne è parsa in no­
vauva l;" ~rciò abbiamo deciso d i far­
ne parte "ubilo, partecipando al ta vo­
lo di IaHJr'O costitutho

R

, racconta Di
Bussolo di Ikea . • As.";olo wcost si pone

in modo trasversale, non mette ins ie ­
me le az iende pe r carauertsriche mer
ecolog ic he . apparten enza rerrt tortale
o pe r tutela sin dacale . Il collan te è a
va lle, e sta nell a ga ra n zia vers o il con ­
sumatore. A noi s ta a cuore il conc e t.
to che co n un budget limitato si possa
accedere alla qualità".

Per ent ra re co me soci in Assolowco­
st s i deve superare u n c heck piuttosto
rigoro-,n che no n rig uarda saliamo il
l'l' l'n o final e, che dev'essere signi fica­
t ivamente più basso rispe tt o al la m e­
di a de ll'offert a 'n o r m a le ' , ma anche
l'innovazione nei processi prod uttivi e
il rlspcno d i un codice etico. "In sinte­
st. di ciamo che ci sono tre parametri
fonda mental i da rispe tta re ", spiega il
presidente Cinosi. "TI primo è il rispet­
to d i co nve nzion i c norme inte rn azio­
nali con tro lo sfrut ta men to d ci lavoro:
no n si può fa rc il prezzo sfru tta ndo il
la voro m ino rile , per ca pirci . Così co­
mc si deve dar pro va di rispetto del la
sos tcnibiluà ambientale. Il secondo è
di caraucre eco nom ico: il posi ziona­
mento dci pre zzo dev'essere effe uiv a­
mente conveniente e monìtorabile da
:'\ icl sen . Il terzo parametro rigua rda
la produz ione: co me si o ttiene il low
cos t? A noi int eressa che ci si a o ni­
mizzazione della catena di valore del
prodotto. Che si valorìzzì no in nova­
zioni produtt ive e d ìsu-ìbuuve. Per
ese m pio il ca so d i Dacta-Renault è
una eccellen te onimìzzazìone", co n­
clude Cinosi , "le auto sono low cosi
ma hanno le stesse garanzie e gli s tes­
~ i motori della produzione Ren aulr ".
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Due Immagini della campagna a eoerter. firmata da ouvrere Toscani ,

poss..ono esserci. obiettivamente, d iffi- del low cost. In Italia i due m aggiori
Una griglia pi UItOSlO srreua, ch e fio celta nel garantire i parametri previ- operatori sono la catena italiana Eu­

nora ha tenuto fu o ri alcu n i dei pio- sii dal nostro disciplinare", Disco rs o ro Spin o con 720 punti vendita, e la
nieri della rivoluzione low cost. Come diverso pe r q ua n to riguarda, invece, i tedesca l idI. c he- a novem bre ha fe­
le com pagnie aeree, ad e-sem p io, o le colossi d e-gli h ard discoun t, propu- s teggiato l'apertura del n egozio nu­
gra ndi ca t e- ne d egli h ard di sco un t. gnatori del minimum price assai più mero 500 in Ital ia . Ai ca m p ion i d e- i
\1 a che ha com p reso le as- " _ _ -,__-,~",,,--_ _ -, "=-,:,:,==_-.",,,=__, banca li no lago, per ora,
sic ur-a zion i o n li ne che , no n sembra i mporta r e.'
co ncl uso il peri odo d i ro- gra n ché di e nt rare a far
dagg io , s ta n n o d isput an - parte dci clu b dellow cast.
dos i il m erca to a co lp i di Come di re: p iù i tem p i so-
offerte e di c am pagne di n o gram i c p iù il n ostro
co m u nicazio ne , Senza ri- fattura la c resce , per la
s pa r mio, in que sto caso, q ualità rivolgers i a ltrove,
co me h a fatt o G e n e rt el Anc h e se qualc he crepa ,
pronta ad arruolare Olivie- f r a i du ri d ell'hard di-
ro Tosca n i per la cam pa- SCOUnl, co m inci a a intra-
gna 'II p rofilo del fu turo', vedersi . lidi , JX'r ese mpio.
c he o ffre fino al300'c d i co- quest 'anno s penderà 30
s ti in meno sulla Rc Auto . mi lioni di pubblicità per i
~ II parco dei nos tri soci ..i· suoi incredibili spot dove
curame nte s i a lla rgher à: stanno insieme le costolet-
pe r q ua n to rig u a rd a le te di maia le c l' idropulitri-
com p a gn ie aeree , c redo ce per imbianc hini. E per
che i gra nd i operatori non la p rima vo lta sta ce rca n-
dovrebbero a vere p ro blc d o un'agenzfa. in cerca di
mi a ent ra re", au spica Ci· u n po' d i q ua li tà creativa .
nas i , "mentre per i piccol i lvan Berni

la nuova nicchia della Dacia

Andrea Baracco , errertcre comunicazione di Renault Ita­
l ia eecote nel vano bagagli della Dacia Logan Mcv.

Accolt a dalla stampa spe ctallzzara
c o n l ncredulil à a l mome nto

d ell 'annuncio e c o n dtfftdenaa e
un a punta d i sarcasmo al momento
d el lanc !o , la Da cia , marchio low
cosi [ane lato da Re na uh a metà del
2006, oggi è l'u nico, o quasi ,
cost ruttore di au ro con il se­
gno più nelle vendite , Mentre
Il mercato d e llta u totnob He
sprofonda , segnando un da­
moroso - 26% nel Illese di set­
rembre , l'umile Da d a cresce a
pe rce n t ua li ve e tì g fn o s e , Il
nuovo modello Sand ero, Ian­
dalo n el weeke nd dd 20-2 1
settembre, in u n solo mese e
mezzo ha raggiunto 3.700 o r­
dini, ment re I'oblettt vo della
m arca d i 9mila esemplari
vendut ! n el 2008 in Il a lia si
an nu ncia a m piame nte su p e­
rato.

"Oua nd o siamo parnrl I'ope­
ra zio ne Da ci a s em b r av a
un'ere sia" , ra ccont a Andrea
Baracco, direttore COm unicazione di
Renault Italia , " I n ve ce abbiamo
creato una n icchia com ple ta m en te
nuova . Il successo è stato tale che
Dada , p artita con un solo modello ,
st a dtve m a n do un a ma rca. È u n
brand onest o , le ale , esse n zia le . E
ora cl s tanno se guendo tu rt t, perch é

in questo momento è l'unico model­
lo di business che fu nLio na". Il p ri·
100 modello Dad a , la berline Logan,
è stato l'apripista. ottenendo u n'ac­
cogllenza tiepida ma comunque tn ­
co raggta nte , Segnali p<.>!'ith -i raccolti

qualche mese dopo con la presenta­
lio n e de lla s ta tlon w a go n Lo gan
Mn, una famili a re d isponibile ano
c he a sette posti a l pre zzo d i un a
Punt o p oco accessortata, e lnf'ln e
dallo KOrsO se tt e mbre con la San­
dero, una compatta due vol uml con
(tU o r(l.an i meccanlcl della vecchia

Cli o ma con un 'abitabilità da sego
mente superi ore. Un'a uto con cin­
q ue posti \ e r i e la disponibilità di
una verslone a Gpl con motore da
1,6 li tri, a u n prezzo più basso di
una Pa nda basico And rea Ba ra cco ,

che dai primi di o t tobre è sta­
to nominato vice pres idente d i
As sol owc ost , l 'a s soci azion e
che raggruppa i brand low co­
si italiani , è stat o il più co n­
vlnto sostenit ore d ell a SCOln ·
m essa Dad a a livell o euro peo ,
"Daci a è nata per colo nizzare i
nuovi mercat i de ll 'Est. :\1a nel
f rattempo sono ca mbiate le
nostre socret à e d i conseguen­
za i merc atì " , spiega , a la
grande pancia del ceto medio
s i sia svuotando verso l'allo e,
soprattut to , ve rso il basso. Og­
gi c 'è una nuova classe media
p iù concreta. meno s tatus di.
pendente , Co n Daci a abbiamo
Intercettato u na nuova estgen-
za di mobilità".

l a co nferma c he il low cost d i
n uda sta diventando trendy " iene
a nche da lla distribuzione geografl­
ca d elle vend ite d ella m arca: è lli·
la no la d lt à doc e, in a ssolu to, si
vendono più Dad a. E , più in ge ne­
rale, le ve ndfte sono concen tra te
mollo p iù al x ord che a l Sud . I. B.
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