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AssoLowcost
@ QUALITA & VALORE

Cosi si fanno quadrare i conti

E i Belpaese sirifugia
Inuna vita «low cost»

Intempidicrisigliitaliani
stringonoicordonidellaborsa
e silancianoverso la caccia al
prezzo pil basso: secondo i
consumatori del Codacons nel
20091170% delle famiglie ha
trovatoriparonel low-cost,
riuscendo arisparmiare fino al
60%.0Oltre alla domanda
cresce anche lofferta, e cosl
per Assolowcost,
l'associazione del settore, il
mercatonel corso dellultimo
anno hamesso a segna un
rialzo a«doppia cifra».

Come testimoniano i dati
delllstat alla discesa del potere
d'acquisto non ha fatto seguito
uncalo delrisparmio, che anzi &
aumentato.La crisiha, cosl,
riportato in auge il binomio
«italiani-formiche». Spesso si
riesce ad accantonare non solo
non spendendo, ma anche

spendendo meno, ovvero
acquistando a prezzipitibassi.La
crisi ha, infatti, favorito lanascita
diuna «consumatare scaltro»,
abile nel fiutare le occasionidel
low-cost,che nonvale pitsolo per
ibiglietti aerei,ma ormaiinteressa
tuttii comprati, dalla tavola agli
sportellibancari, daivestiti ai
mobili. Secondo laCodacons il
risparmio maggiore siregistra
neglihard discount, dove i prezzi
sonodel60% inferioririspettoai
puntivendita tradizionali.Per
labbigliamento, gli outlet non
bastanoe cosi sorgono sempre
pili«factory outlet», cittadelle
della moda conscontifino al 50%.
Per labenzina, il pieno castamena
seildistributore e indipendente.
Infine, le banche: ormaisono
sempre pillnumerosi i
risparmiatori conunconto
corrente bancario online.
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